
Marken in der Parteienkommunikation (im 

Kanton Bern)

Referat an der Veranstaltung: «Markenführung in 

Wirtschaft und Politik» 

03.11.2016

© gfs.bern, Politikforschung

Referent: 

Claude Longchamp 
Verwaltungsratspräsident



Politische Farben

Häufige Assoziationen 

zu pink:

. frisch

. trendig

. schrill

. weiblich



Ursprung der politischen Farben: bspw. rot

Bürgerliche Revolution 1848 Russische Revolution 1917-22Französische Revolution 1789-99



Ursprünge der politischen Farben in der 

Schweiz

Å Ursprung bei kantonalen Volksabstimmungen

Å Unterscheidung von Richtung

Å Uebertragung auf Parteien

Å Lokale Eigenheiten

Å Heute Vereinheitlichung zur eindeutigen Wiedererkennung

Beispiele: 

Å Kt. Luzern 1841: rot=konservative Revision der Verfassung, 

schwarz=Nichtrevision, im Sinne der Liberalen

Å Kt. Solothurn 1855/6: Radikal-liberal=rotes Büchlein, 

Altliberale=graues Büchlein



Politische Farben in der Schweiz von heute

Heute klar geregelt

SVP=dunkelgrün

FDP=dunkelblau

BDP=gelb/schwarz

CVP=orange

EVP=blau/gelb

GLP=olivgrün

SP=rot

GPS=grün

Parteistärken ï CATI (rollendes Mittel drei Wellen) 

in % Stimmberechtigter (bei national repräsentativen Studien)
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 2015 | 2016 

n Stimmberechtigte 1246 861 891 856 920 832 910 829 886 1194 1183 1244 867 941 865 922 947 979 972 

mit Parteipräferenz  

Ò gfs.bern gewichtet nach Sprache | RDD/Sprache 
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Was ist eine Marke?

Marke 9/11 als Symbol des 21. 

Jahrhunderts

Engl.: brand, von branding oder 

Eigenschaften, die sich in unser 

Bewusstsein eingebrannt haben.

Marketing: 

Prägende Eigenschaften, mit 

denen sich Objekte, die einen 

bestimmten Markennamen 

tragen, von konkurrierenden 

Objekten mit anderen 

Markennamen unterscheiden.



Identität anbieten

Corporate Identity (Identität 

einer Unternehmung)

«Fast alle Kantonalparteien tragen die 

Corporate Identity der nationalen Partei 

mit. «Wir streben Einheitlichkeit an», 

sagt die für Werbung zuständige 

stellvertretende Generalsekretärin Silvia 

Bär. Ein einheitlicher Auftritt mit dem 

starken Markenzeichen bringe allen 

etwas.»

Symbole der corporate identity

erzählen eine Geschichte



Der typische Plakatstil der SVP entsteht

Typische SVP Plakate Schäfchenplakat im Original 

und in der Imitation


